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Arie di Alessandra Mammi

Fiabe
di stoffa

Ecco il contemporaneo Grand Tour, i
viaggiods Lucy+ Jorge Orta nella cind Ca-
put Mundi giunea al I mallennso. Ursa di-
soesa poa tamto nel Bello e nel Classico co-
me s'usava ai tempi, ma nel caos defla vi-
ta, nel rumore del traffico, nell*ombea de
monumenti, nella presenza stracciona o
mesafisica di abitana, di narist o barboni,
Sono ke “Fabulae Romanac” che guesta
straordinaria coppia di artist, neerprese
& un'arte totale, socale e poetca, ha sene-
10 per raccontare ¢ mdagare kx cittd eter-
na. Fiabe che ci spingono a seguire magi- |
che figure ingottate in scun cappotti con
troppe maniche ¢ nessun braceio; surrea- |
li monumenti equestrt faw di cavallia |

dondolo; manichini trasformati in divine |

¢ ieratiche figrire; tende ¢ ripari dove stof-
fe ¢ frammenti di abini dai colori azzurm ¢
freddi rievocano il piombo delle cupole
barocche, E ka Ronxa che nei secoli accol-
se i pellegrini € che ora deve accoghere
nuovi nomads figh del globale vagabon-

dare. Gl Orta Phanno vista e fermata in |

un progeteo complesso, curato da Mara
Luisa Frisa ¢ a lungo snxdiato di coacerto

con il MAXXI, con Ermenegildo Zegna ¢ |

il suo progetto pluriennale nell’ambito
delle arti visive “ZegnArt", Per giungere
(come sempre nel loro lavoro) a foadere
in unico lnguaggio film, scultura, abito,
disegno, scrittura, poesia, pid lo studio
antropologico e spaziale dei uoghi ¢ ded
lare abieanti, E agh abstanti restern, gra-
zie a un mpporto di collaborziane pab-
blico-privato che gquesta volta noa s fer-
ma all’evento (la pur bella mostra in sce-
na fina al 23 setrembee), ma si teasforme

ra in donazione per be collezoni del

500, « Da tre generazioni la nostra azienda
crede nel sociale, nello sviluppo del rerri-
torio, nella crescita € nel cambiamento.,
Dungue nelia cultura. Perché se non c'¢
culeura non ¢'¢ sviluppos, ha deteo Gildo
Zregna tea ke voluge del musco di Zaha Ha-
did. Che sempre piiysta diventando un po-
lo capace di attrarre aziende ¢ privati per
costruire progett. [n plena cniss, questa ¢
davvero buona nonzia,

QUEI FENOMENI DI MADISON AVENUE

Sard per be atmestero soflstieato o snob, Por 10 sus donne, cho slgantemants
mlmcmmmwum-ammm
W passato: il serlol “Mad Men™ micte un consenso unanime. Arrhvo la quinta
stagione dolta saga & Matthow Welner (In Italla su Ral 4). E Taschen pubibbcs
1 calanetto In doe volunl “Advertising from the Mad Men Er” di Jim Haimann,
wmﬂmw.wm“umcm
 agenzio a Madison Avenue, New York, altro man sono che I'emblema di un
fenomeno cho i esploda ¢ contamina § mondo. Sono | tempi ol Lao Burnatt & di
Hewitt, Ogiivy, Benson & Mather: & Willlam Galden, Henry Welf e di copywaiter
destinati nlis stords dol marketing. Il Hibro no ripropens ta modemita: trn
locanding o messaggl “shirtaloeve”™ (“Io maniche di camicla”, direttl, Informali),
wn Vieglio ned capitalismio amoricanc, ta lronis e sex appeal.  Sabing Minardl
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